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Hilton cerca spazio in Asia
L'area è terra di conquista per il gruppo, che guarda a Cina e India
"L'Asia è la priorità nu-
mero uno nei nostri
piani di sviluppo". Così
Chris Nassetta, presi-
dente e ceo di Hilton,
giustifica l'ambizioso pia-
no di sviluppo del gruppo
nel continente: l'apertura
di 300 nuovi alberghi nei
prossimi dieci anni.

Hilton, che gestisce no-
ve diversi marchi compre-
si tra il super lusso Wal-
dorf=Astoria e l'economi-
co Hampton Inn, ha già 47
strutture in Asia, ma ora si sta
concentrando su due mer-
cati dalle forti potenzialità:
Cina e India. Su quest'ultimo
si tratterà, in realtà, di un
debutto perché ad oggi
Hilton non ha ancora presi-
di sul territorio del subcon-
tinente. Grazie ad una joint
venture con il gruppo im-
mobiliare indiano DLF, la
catena intende dunque a-
prirvi 75 alberghi nei pros-
simi cinque anni sotto i
marchi Hilton, Homewood
e Garden Inn.

Per quanto riguarda, in-
vece, la Cina, dove sono
attualmente cinque gli ho-

tel in attività, Hilton inten-
de aggiungere 18 nuove
struttvire entro i prossimi
quattro anni, potenziando
i marchi Doubletree e
Conrad. "Grazie al cre-

scente interesse dei cine-
si per i viaggi di lavoro e
business - dichiara Chris
Nassetta - vedo ampie po-
tenzialità soprattutto nel
mid-market".

L'ampliamento.
D Waldorf=Astoria in Italia
L'hotel Rome Cavalieri è stato il primo albergo in
Europa ad entrare a far parte del marchio di lusso
Waldorf=Astoria Collection. Ha 370 camere ed è stato
rinnovato con un investimento di 50 milioni di dollari.
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Hilton gestisce nove diversi marchi e ha già 47
strutture in Asia. Grazie ad una joint venture con il
gruppo immobiliare Dlf, aprirà 75 hotel in cinque anni.

Questo non significa, co-
munque, lasciare indietro
lo sviluppo del marchio per
l'upper up market: il Wal-
dorf=Astoria. I piani per
presidiare le grandi città asia-
tiche con questo brand ci
sono, ma sono più a lungo
termine. Infatti la prossima
apertura con questo mar-
chio sarà a Montreal, con u-
na struttura costata a Hilton
200 milioni di dollari, opera-
tiva entro il 2011.

Oltre alle quattro struttu-
re statunitensi, la collezio-
ne comprende, ad oggi, il
Palazzo d'Oriente a Jed-
dah, entrato a far parte del
gruppo nel dicembre
2006, e il Rome Cavalieri
a Roma, che ha aperto le
sue porte sotto l'insegna
The Waldorf=Astoria la
scorsa primavera. I piani
di espansione di Hilton nel
continente asiatico sono
diretti anche a contrastare
la concorrenza delle cate-
ne internazionali Starwood
e Marriott che, ad oggi, ge-
stiscono in Estremo Orien-
te rispettivamente 136 e
85 alberghi. S. G.

Accordo Unipol
con Una Hotels

II gruppo finanziario Unipol diversifica nel setto-
re alberghiero acquisendo per circa 20 milioni di
euro l'Holiday Inn Bologna City e affidando il ma-
nagement al Gruppo Una. La struttura cambierà
nome in UnaWay Hotel Bologna Fiera e andrà ad
aggiungersi agli altri alberghi del brand lungo le
principali arterie stradali di comunicazione."Si
tratta di un'azione innovativa nel panorama alber-
ghiero italiano - commenta Daniele Giovenali, di-

rettore sviluppo di Una Hotels -. Per
U l a nostra catena rappresenta l'ini-

zio di altre opportunità su tutte
le linee del gruppo, compresi

gli hotel e i resort. L'esse-
re stati scelti da Unipol
conferma la validità del
nostro programma". L'a-
zienda è in fase di espan-
sione e ha deciso di in-
vestire su diversi fronti,
sia concentrandosi su ac-
quisizioni immobiliari, sia
gettando le basi per lavo-
rare su formule diversifi-
cate. "In tale contesto -
aggiunge Giovenali - sce-
gliere il franchising rap-

presenta la via più semplice, mentre optare sul
management è la strada più complessa".Attual-
mente sono sette le strutture della linea UnaWay
ed entro il 2008 il gruppo alberghiero sarà in gra-
do di annunciare nuove affiliazioni. L'UnaWay Ho-
tel Bologna Fiera dispone di 161 camere, 7 sale
riunioni, palestra e ristorante. M. CAR.
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La soddisfazione della nostra clientela è per noi la migliore garanzia.
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