Una, tre brand per il mercato

Si presenta alla Bmt con e vl

forza di un prodotto sempre
pil compatio ¢ incisivo Una
Hotels & Resorts, che dopo
la Lase iniziale della propriu
attivitd ingentruta sul Nord
§1 sta ora espandendo sul ter-
ritorio italiano grazic soprat-
tutto all’operazione Una

Way, recentemente presenta-
ta dul direttore commerciale
Daniele Giovenali.

Sono tre i brund con cui il
gruppo alberghiero si pone
all'attenzione degli operato-
ri del Centro-Sud.

Molte novita di un'offerta
che ha subito un rapido ¢ de-
ciso impulso verso la diver-
sificazione delle strutture ri-
cettive. 11 brand Una Hotels
& costituito da 14 alberght
metropolilani presenti in
Lombardia e Toscana ¢, nci

Dauiele Giovenali

prossimi mesi, <ba:-cber>< an-
che in Sicilia, Campania ¢
Lazio; si rivolge in specia!
maodo a1 viaggiatori d'uffuri.
Sono gid & quota quattro gl
Lina Resorts, dimore immer-

se nella cumpugnit toscana,

progeall per
relax, bcneiwre ¢ sport.
Inline gli Unu-

soggiorni di

Vay Hotels,

albergh siuatt presso le aree
diservazio della vete auto-
stradale ptabang, che v pro

pongono al mercuto come -
pologra di ospitalitya innova

liva: st tratta di strutture mul-
titarget, quindi punti d'in-
contro per mecting di lavora,
o di sosta durante i viaggi -
FISLICT 1N @uto o N moto.

Le new entry in vista nello
stand del gruppo sono due: il
resort Una Poggio dei Medici
di Scarperia, nell’area fiorcn-
tina, dotato ¢ sale riunioni,
spa e anche un campo da golf,
¢ I"Una Hotel Palacc di Cata-
ni, dI tmminente aperiura,
Quest’uluma swuttura & rica-
vala dal restauro di un palazzo
stortco sifuato nel suggestivo
centro della cittd siciliana; la
Sua inaugurazione € in pro-
gramuma per 1 estale prossima.



